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Diulgheroft, Depern, Munari, Nizzoli, Pozzari, Testa: il pantheon

degli artisti che si sono cimentari nella cartellonistica
pubblicitaria & proc

essibila

agonista al Cima di New York, con manifest]

dove la sensibilith grafica si sposa con un aldssimo valore estetico
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All'inizio & il Bitter Campari.
Propiio || Museo nazicnale Colle-
zione Salee di Treviso, insieme ad
alere impnrl:nnl:': istituzioni museali
nostrane ¢ starumdtensi (quali la Civi-
ca raccolin Adhille Bertarelli presso
il Castello Sforeesco di Milano e la
Wolfsanian Collection-Florida Inter
narional University di Miami), & ora
une degli auoreveli prestacorn degli
oltre trenta manifestl che vanno a
comporre il peresrso espositiva della
'=|1'||.'n|:|5||.:|a muosira *From Depero to
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Hotella italian commercial posters
between advertising and art™, curata
da Micala Lucchi e visitabile fino al
10 giugne negh spazl del Cima (Cen-
ter for iralian modern art), nel quear-
tiere newyorchese di SoHa. Uidea
crivica di fondo che anima la rassegna
& quella di scandagliare Iintreccio,
assai fecondo e stimolante, tra arte
jraliana d avanguardia ¢ manifesci
commerchali, soffermandosi in modo
specifico sul periado tra ke due guerre
e sull'acceso frangente posthellico del

Al 12 Barrman Lol lvorioe.

“miracolo economica”, Lesposizione
ha come punto di partenza ideale 11
1926, anmus mirabilis in cui il il fume-
tista trenting Fortunate Depero
(1E92-1960) — che di li 2 poco, wel
1927, avrebbe progeato ¢ pubblica

ta il famoso “libro imbullonaw™,
per promusvere la propria arcivita ¢
quella dell'=ditore Dinamee Azari -
espone alla Biennale di Venezia un
dipinto intitolate “Bier Campari™,
fandamentale per il Furure sodalizio
professiomale dell’arisea con Lz storica
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per il vostro matore

ditta milanese di bevande alcaliche e
analcoliche.

Déeo & Futurismo. I un momento
cruciale: siamo a ridosso dell Fxposi-
tinn Internationale des aris décora-
tifs et industriels modernes di Parigl
del 1975, evento cardine che defini «
sanci ulficialmente la farmularione del
Déca; in ltalia, in seguite a questa
sransito nodale, echl del Déco 4'0lral-
e 51 CORMPIOMETIoNG ¢ 5] ORIminars
com le “vohumerrie” delbo seile licrorio &

framtinua & paging Ll

A sindserms “Whart
Radio™ di GiVi
[Liuseppe
Vincenri], 1931,
Stahil, Poligr.
Roggern & Tortia,
Tisrino, com

99, 8x10,6; “Ora”
di Luigi Veromesi,
1945, Stab.
Grafico Morreale,
Milans,

om 69, 55498,

A destra:

U Bersaling”

il Max Fluber,
1953, Arti
Grafiche Flli
Pirovamo, Milans,
cm 1IN, Ax68, 5.
Chai sosto:
“Barilla"

i Erberns
Carboal, 1952,
A Pieai 84,
Milamo,

cm 100x70.
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com le spezzature del secondo Futuri-
semvin, creando unintersezione silistica
unica, che trapassa punrualmente nells
grafica dei manifest pubblicitari. In cal
senso anche auosi cosidderi “maggio-
ri”, propens all'ilhestrazione ¢ con una
promunciac sensibilinh graﬂca.. come
2d esempic Mario Siconi {in mostra
spicca una sua affiche per ledizione
pomeridiana del quoridiano Ldmire-
siama, fondaro da Umberto Notari),
non tardano a fornire prove rilevanti
nell'ambito della carvellonisrica. Cilere
al cirari ﬁrp&m e ]'hmpu“u.i, a New
York ¢ possibile ammirare una soclia
davvera impccca.]'rilt di earelloni di
Ginseppe Vincenti, Marcelle Nizsoli,
Erberto Carlsoni, Nicolay Dinlghe-
roff. Severs Poweati, Lucio Fonrana,
Ghuseppe Riccobaldi del Bava, Filip-
Romoli, senea dimensicare lo sviz-
rer Xanti Schawinsky, al quale < de-
ve un raffio manifeso del 1934 per
il Caffe [lly, ancora caroo di squisine
suggestioni déco e limografun dallo soa-
bilimento Pzl & Pizie di Milano.

Sopra, dasinistrar “Lexikon
My Caffe”  Miverd”

di Xamei i Marcello
[Alexamder]  Mimzoli, 1950,
Schawinsky, Imdustric

1950, Plezl & Grafiche Pietro
Pizia, Milamo, Vers, Milano,
om 140100,3; e 69,5350,

Forma d’arte autonoma. -Larie
del manifeszae, soteline Lucchi, di-
rerrone ssecutive del Cima, «& sraa
spesza considerata secondaria risperto
alle opeTe uniche realizeate ael format
tradiziomali delle belle arri. La mostra
intends perd dimostrare come, dal Fu-
rwrismee in poi, i manifesti ialiand ab-
biang acquisite una forza visiva € co-
municativa che i ha resi una forma
d'arce con wna propria digni, i dis-
logn con § linguaggi delle svanguardse,
e gigsara sulla sperimentazions con le
wecniche livografiche, il foromontaggio
e la tpografia. T nsanifest commernciali
hanna inoltre Fambizione di dvelgersi
in mode accartivante 2 un pubblice

vasto € sratificato, puttosto che a un
ristrenmo circolo elitario: cio li rende un
apgeten di ineresse anche da un puno
di wista socipeconomico ¢ filosaficos,
Mel Seconda dnpugl.lerm. pu.ru|.|c]:|-
mente al “dimax” del boom econemi-
co, esplode in crescendo la pendalich
innowativa di personalics del calibeo di
Bruno Munari (19071938}, gii da
Wmﬁ-ﬁinm vicino ai funarist, di Al-
be Steiner [1913-1974) < del corinese
Armando Testa (1917-1992], unae dei
massimi innovareri del linguaggio
pubblicitario della seconda merd del
secolo scorsa. I1 mgionamento della
mastra si chivde con due opere di
Mimimie Rotella (191 8-20086), décal-
lage resi & sovvertine la bogica delle
complesse relazioni tra creativied €
committenaa industriale Partism cala-
brese strappa lereralmente | manifes
alla lora originarla funzione promo-
zipnale, con un gesto radicale che ne
stravalpe & lacera il walore estetico, alte-
randene definitvamente la dimensio-
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